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LE MARCHIBE LA MUSIQUEN COREE DU SUD

6¢ $882 .1 mill $564,2 millions $13,87 millions
place mondiale o WL valeurdes exports en valeur des imports
depuis 2017 de revenus en 220 2018 en 2018

La Corée du Sudient la 6¢ place du marché mondial de la musiquéepuis 2017, avec un revenu de
$882,1 millions et une croissance de 44,8% en 2020notamment grace aux succés mondiaux des
groupes BTS et BLACKPINKa Corée, et notammente Korea Development Institute(KDI), mise sur
la K{pop comme force motrice de I'économie coréenneet prévoit pourson industrie musicale des
revenus de $1, 5 Bn 2018ueerétdde estini@ igue le graupeBAS a généré lui
seul $3,6 milliards de retombées sur I'année. Environ 800 000 touristes ont choik Corée du Sud
comme destinationen 2017 grace aBTS, soit plus de 7% du nombre total de visiteurs.

Digital
$452 8 Le marché de la musique coréen est portgar les ventes digitales et notamment
’ par le streaming (+21,4% de croissance en 2Q0), principal mode de

millions consommation trés largement dominé par un oligopole de plateformes locales.
de revenus en Le marché est trés tourné vers la musique nationaleseuls quelques artistes
2020 internationauxarrivent a se positionnerdans le top 100 des chansons les plus
soit51,3% écoutées en 2019, comme Anne, Marie, Billie Eilishou Ariana Grande Parmi
du secteur les artistes frangais,David Ghetta, Daft Punk ou Mikdigurent régulierement
dans le top 100international.
Physique
$409.4 Si le marchémondial de la vente physiqu_e accuse une baisste 5,3% en 20,
illi ! la Corée du Sud marque une tendance inversée avéb,9%de croissance Elle
et est le 3¢ marché mondial des ventes physiques en 202Qe CD est un véritable
de revenus en élément demerchandising notamment dans laK-Pop. Depuis2016, 100% des
2020 100 albums les plus vendus en Corée someuxd 6 ar t i stes cor ®ens.
soit 46,4% non coréens les plus vendus sont principalement des bandeiginales de films
du secteur ou de comédies musicales, avean succés notable de Notrddame de Parisen
2015.
Live

De 2011 a 2016, le nombre & performance musicales en Corépasse de 750
a 11.755, soit une croissance de plus de 400%. Mais le secteur resteencore
$17.2 millions  peu développé avec un manque de soutien publiajn nombre trés restreint de
de revenus en festivals internationaux et des structures indépendants fragilesLa Cor ®e ndes
2020 ddai |l | eur srangymobddial du 2narché des performancedive. Des
inégalités se creusent entre les concerts de superstars et les groupes moins
connus. Les concerts sont trés fortement concentrés a Séowa,u p r ungublicd
_ majoritairement féminin (71%) En 2020, les concers se réinventent en ligne,
soit1,9% mélant parfoiscaptations, réalité augmentée,et 3D. Le concerten ligne« Bang
du secteur Bang Con: The Live » d BTS a vendu 756 000 tickets en juin 2020, soit
| 6®qui val ent de plusieurs stades.

Synchronisation
Un pan du march® rest e o-pop:dasynchronisdtiora ut r e s

§2'8 millions dans les domaines du cinéma, des série3Vet des jeux vidéo. Les bandes
€ rez\gazr(l)us en originales desdramas coréenssont trés soignées, et constituent un élément a

part entiere dumerchandising Avec une croissance mondiale de 5,8% en 2019,

soit 0,3% et au vu du succes de la hkallyu» la vague culturelle coréenne, la

du secteur synchronisation pourr diet matrrcdhr ®u mc omarac¢ h ® d
une croissance de 160,8% en Corée du Sud en 2020.
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LE MARCHIBE LA MUSIQUEN COREE DU SUD

Le droit d & a u eneCorée est globalement conforme aux standards internationaux, avec une
Iégislation proche des EtatsUnis ou de la France.La musique dispose de quelques clauses
spécifiques dans la loi coréenne permettant de définir des droits voisins notamment pour I
producteurs de phonogrammes. Le producteur de phogrammes dispose des droits de
reproduction, de distribution, de location et de transmission (vistreaming internet, diffusions
t ® ®visuell es ou autres) de | 6T uvre fix®e
enregistrée, il fautveik r © bi en obtenir | 6aut or i s arbyalies
le cas échéant (valable pour de la diffusion radio, internet ou de la synchronisation).
Enrevanche,la collecte des droits d 6 a u tredatifs asla diffusion de la musique dans les lieux
publics en Coréereste problématiqueJ u s q u 6 & la Ié@istatlon ne prévoyait pas de collecte
de redevances pour la musique diffusée dans les cafékes restaurantsou les salles de sportLa
Coréeercevraitz f oi s moi ns d dalieee8faswmaimacuesa Fneee | 6

1 existe plusieurs soci ® ®s de gestion du
prendre en charge la collecte desoyaltiessur le territoire coréen. Ces sociétésm souvent des
homologues internationaux et/ou frangaisEn 2020, la KOMCA signg@ar exempleun partenariat
avec la SACElVassurant aux professionnels francais et coréens la collecte des droits dans chac
des 2 pays

Nom Description Adresseinternet

Korea Music Copyright Droits d'auteur sur la musique www.komcaor.kr

Association (KOMCA) (compositeurs, paroliers, arrangeurs, (coréen et anglais)
sociétés d'édition musicale)

Korean Society of Droits d'auteur sur la musique www.koscap.or.kr

Composers, (compositeurs, paroliers, arrangeurs, (coréen)

Authors and Publishers sociétés d'édition musicale)

(KOSCAP)

Recording Industry Droits des producteurs de disques = www.rigk.or.kr

Association of Korea (RIAK) (coréen et anglais)

Federation of Korean Music | Droits des artistesinterprétes de la | www.fkmp.kr

Performers musique (chanteurs, musiciens, etc.) (coréen et anglais)

Démarches pratiques
Si vous °t
sans d®mar
(environ 4

es |l e d®tenteur des droits dodune mu
che suppl ®mentaire. N®anmoi ns ,000iKRW
20) aupr s de | a Korean Copyright

illégales.

Par ailleurs, si vos droits sont d®] " enregis
vous pouvez aussi vérifiequd el | e nda pas ddaccord bilat®r a
vos d®marches. Par exempl e, S i vous °tre mem

SACEM sont déja incluses dans le catalogue de son homologue de la KOMCA. giimetre musique est
diffusée en Corée, vous toucherez les droits correspondants sans aucune démarche de votre part.

Les grandsacteursde la musique en Corée du Sud sont surtout de®ciétés nationales listées ici par
ordre de leurs revenus en 2019toutes actvités confondues
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Société
SM Ent

HYBE

(ex Big Hit
Entertainment)
Kakao
Entertainment
(ex LoenEnt)
Stone Music
Ent

YG Ent

Genie Music

Dreamus
(ex iRiver)
JYP Ent

La Corée dénombrait 77000 employésdans le secteur de la musiqueen 2018, travaillant dans 3%

Groupe

Kakao (100%)

CJENM
(100%)

KT (36%)

CJ ENM (15%)
LGU+ (13%)
SKT (53%)

LE MARCHIBE LA MUSIQUEN COREE DU SUD

Principales activités
Productionmusicale, agence de talents,
production de vidéosproduction de
concerts,agence de voyage, publicité
Production musicale, agence de talents, $495 millions
édition

$555 millions

Production musicaleagence de talens,  $495 millions
édition, distribution, plateforme de

streaming (Melon)

Production musicale, agence de talents, $282 millions
production de concertsgdition, chaine

musicale (Mnet)

Production musicale, agence de talents, = $224 millions
production de concerts, édition, marques

de luxe (YG Plus)

Distribution, plateforme destreaming $194 millions
(Genie)

Distribution, fabrication de mp3, $168 millions
plateforme destreaming (Flo)

Production musicale, agence délents, | $131 millions

production de concerts, distribution,
édition

670 entreprises, dont 33006 karaokés.

Nombr e d 0 el Revenusen Part de

en 2018 2018 marché
Karaoké 33 006 $1 221 millions 23, 7%
Production 1101 $1 192 millions | 23,1%
Performance 846 $894 millions 17,4%
Vente 327 $186 millions 3,6%
Distribution en ligne 226 $1 474 millions @ 28,6%
Edition 67 $17 millions 0,3%
Fabrication de disques et distribution 97 $167 millions 3,2%
Total 35 670 $5 151 millions 100%

Plateformes

Trois grandsleaders coréens appuyés par des grandes entreprisese partagent le marché Melon

(Kakao)avec34,1% de parts de marchéGenie (KTavec23,1% et Flo(SKT)avec16,2%en novembre
2020. YouTube Music est @e avec 14,4%, suivi de Vibe (Naver)avec 8,2% Apple Music, présent
2016, ne )
catalogue de musiques coréennesSpotify adémarré son serviceen Corée début2021. Selonune

depui s

parvient pas prendr e

analysede Mobilelndex le nombre d'utilisateurs de Spotify a atteint 280 000 en ma2021.

Revenws en 2019

une

pl ace

La plateforme vidéoYouTubeest également utilisée pour écouter de la musique, et devancerait méme
Melon selon une récente étude. Mais les revenus générés par les plateformes vidéo restent bas, avec
$19 millions en 2017.

En Corée, 63,1% des abonnements a ces plateformes sont des abonnements payants en 2018. De

nouvelles régulations duwstreaming en janvier 2019 haussent la part deroyaltiesdédiée aux artistes
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et a leurs ayantdroits de 60% a 65%A | i nst ar anhee, ldDptaeforme Vibe étudie la
possibilit® déun mod | e de r ®Imacoutes radlles den chadues ar t i
utilisateuprpratgpl ut*t qudau

Labelset éditeurs

Le marché est dominé par des majors» coréennes, qui sont a la fois label, agences de talest

éditeurs, producteurs de concerts et tourneursLetraditionnel trio leader dans le secteur de la Kpop

est composé de SM Entertainment, JYP Entertainment & EntertainmentLe succés du groupe BTS

a permis ason label, Big Hit Entertainmentauyj our d 6 hdé ddH&B&nR i Bigd»favecund e s ¢
volume de revenus multiplié par 6 depuis 2017 Lors de son entrée en burse en 2020, la
capitalisation boursiere de Hybe aatteint 4,2 millions de dollars, soit plus quela somme des
capitalisations bourséres des3 autres «majors »(environ 2,7 millions de dollars)HYBE a acquis en

2021 le label américain ITHACA Holdings, qui représente des artistes de grande ampleur rmem

Justin Bieber et Ariana Grande.

On trouve égalementen Coréedes f i | i al es do ®di t emmesUniversat Musio at i on a
Publishingou WarnerChappell Les trois «majors » internationaux ne concentrentependantque 12%
des revenus dela musique enregistrée en lignen Corée

Facea cette forte concentrationdu marché,la scéneindépendantese développenotammentgracea
guelqueslabels, mais peine a se structurer et a se professionnaliser.

Distributeurs

Ici encore, trois sociétés s@artagent une grande part du marchéDreamus, KakaoEntertainment et
Genie Music.Dreamus(SKT), distributeur exclusif de SM Entertainment, JYP Entertainment et Big Hit
Entertainment occupe la premiére place pour la distribution physique avec 43%bau premier
semestre 2021. Kakao Entertainmenta travers sa filiale Kakao M, est le plus gros distributeur sur le
marché digital, avec 422%sur le méme semestreLa fusion de Genie Music avec CJ Digital Muig
assure également du contenu exclusdu grand conglomérat coréen CJ ENM

Dynamiques du marché de la musiquen Corée du Sud

OIQMM
Cre.ker|  $44 kakaom Melon =maa
STARSHIP LOEN
@
Clg"VENM GENIE MUSIC aen

S+0nN¢
c].. DIGITALMUSIC
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Festivals

Quelques exemples de festivals coréens

LE MARCHIBE LA MUSIQUEN COREE DU SUD

Genre Festival Exempl e de tpasséess d

musical

EDM Ultra Korea Skrillex, David Ghetta, Martin Solveig

EDM Woild ClubDome Korea Afrojack,DJ SnakeRobinShulz

K-Pop Dream Concert Red Velvet, SeventeenNanna One

K-Pop MU:CON DTSQ

Pop/Rock | Incheon Pentaport Rock Festival Two Door Cinema Club, Weezer, Justice

Pop/Rock | Holiday Land James Blake, The xxCigarettes after sex

Pop/Rock | Zandari Festa Dead Buttons, DTS(Fleche Love, Holy
Two

Pop/Rock | DMZ Peace Train Festival John CaleKid Frarcescoli, Last Train

Pop/Rock | Busan International Rock Festal COURTNEY BARNEPIA, SOLIDAL

Pop/Rock | Beautiful Mint Life Stella Jang, Paul Kimyoon-Ha

Jazz Seoul Jazz Festival Pink Martini, Marcus Miller, MGMT

Jazz Jarasum Jazz Festival Caetano Veloso, Manu Katché

Digital et physique

Dé6apr s Gaon Charts, sur |l es 100 <c¢hamsuolemsarchéon c or (
digital, 98 sont anglophonesgt 2 en espagnol Les musiques actuellesen languefrancaise disposent
doncd6une visibilit® |imit®e en Cor ®e

La Cor®e est | dun des rares pays (87 decegpesportse pl us
vont en Asie en 2018. Cdest euni rfeaviatn clhdeo bljae t mudsei qlt

imports coréens avec 56,3%ll y a donc de réelles opportunités en Corée pour la musigue venue
dd E ur o peeFramce.Le dnarché dustreaming étant dominé par les entreprises coréennes, la
présence surles localesplateformes semble indispensable pour se faire une place en Corée du Sud.
Se faire représenter par un éditeur en Corée, ou un éditeurtémnational semble également
indispensable.

Live

Séoul est le centre du marché coréen de la musique ou 77 % des spectacles musicaux, y compris ceux
de K-pop, ont lieu. La villea annoncéen 2019 un plan pour«Séoul, une ville mondiale de la musique

Mais seuls des DJs francais ont une présence giliere a Séoul et peu de groupes francais se voient

offrir des opportunités live en Corée.Les festivals sont une bonne opportunité, & condition de
développer de réelles collaborations avec des professionnels coréens, et de démultiplier les dates
dans le pays et dans la zone Asie 6 Ambassade de d¢gadse chaqueamnéeCenr ® e
partenariat avec la SACEM | 81 n s t ettleuCentrd natianal-da la shusique | a venue
s®l ection de gr oup e <antlari Besta, testiwindie-rotkdbDescgeoapesd frangaisd u
participent égalementa la «Féte de la Musique»ou au DMZ Peace Train Music Festiva&our plus
ddinformations, ndh®sitez pas ~ nous contacter.

d ot

Une opportunité st développéeen réaction a la pamiémie mondiale: celle des concerts en ligne

en direct La Corée du Sud a été le premier pays a maitriser ce tournant, et notamment a monétiser

ces contenus.essentiellementdans ledomaine de la kPop. Beyond Livefiliale de SM Entertanment,

JYP Entertainmentt Naver, a été le premier a se positionner sur ce marché des avril 202Qeur

concert de lancenent avec le groupe de KPop SuperM a rassemblé en avril 2020 plus de 75 000
spectateurs de 109 paysBeyond livee st ouvert ~° | 0i d®e dobéouvrir sa
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®t rangers, et envisagent d®j i2022.dlsse disem gueertsasdesd d ar t i
concertsd ar t i st e sdhaute recop@é mternational

Synchronisation

Si l a synchronisation musicale est un march® enc
croissance aenvisagerpourla i | i " re fran-ai se. Du succ s ddéune m
des opportunités de développement dans tous les secteurs. Les recettes des synchronisations

musi cales repr®sentent un tot al de 22,6 mnllions

accélérateur de carriére si une stratégie globale accompagne de maniére efficace la diffusiba.
musique de Carla Bruni a notamment gagné en popularité en Corée avec sa version de « Stand by Your
Man », utilisée pour illustrer lelrama coréena succes« Something in the Rain £n 2018, la chanson

est n° 29 des chansons norcoréennes les plus écoutéesavec 146,508,674 écoutes et son album
«French Touch» estN°94 des albums noncoréens les plus vendus

Ecriture pour laK-pop

Le choix de | 0 ®dénétrerdermarphé detla Khom SMENtertpiomemta par exemple

un lien fort avec Universal Music, et JYP Publishing a un partenariat avec Warner Chappell Mueséc

«majors » coréens organisent également des«campsé doé ®cr i tur e. SM Entertai
toute | 6ann®e en Cor ®e, et travaille avec plus d
Music Group organise également ce genre decamps».Par ailleurs la plateforme en ligneK-tune,

lancée en2019, propose demettre en lien des talentsdu monde entierautour de collaborations dans

la K-pop. Enfin, une présence au MU:CON, le plus grand marché pour kadg est a envisager. En

2019, le festival a présenté un concert de collaborations internatiotes sous le nom MU:CON

Collabo».

Intéressé par le marché corée? NOd h®sitez pas °~ prtendre contact av

Coordinateur: JeanRomain Micol
T:+822 317 8510
jean-romain.micol@r.ambafranceculture.org
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